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Zmiany ustrojowe w Polsce konca XX wieku kamieniem
milowym polskiej kartografii do uzytku powszechnego

1. Wprowadzenie

Nowy system gospodarczy, jaki nastat w Polsce po umownej dacie 4 czerwca
1989 r., wptynal na rozwdj przedsigbiorczosci i wywotal wyrazne przemiany
kulturowe. W gospodarce planowej okresu PRL wydawca publikacji karto-
graficznych poprzez wlasciwy organ nadzorujacy (najpierw Centralny Urzad
Geodezji i Kartografii, a nastepnie Gléwny Urzad Geodezji i Kartografii) zobowia-
zany byl — ujmujac w uproszczeniu — do przedstawienia planu wydawniczego
Centralnemu Urzedowi Wydawnictw, Przemystu Graficznego i Ksiggarstwa.
Nastepnie, zgodnie z dalsza procedura, przekazywat kolejne zaplanowane do
wydania tytuly do akceptacji Gtéwnemu Urzedowi Kontroli Prasy, Publikacji
1 Widowisk. Zgodnie z wytycznymi organdéw nadzorujacych okreslat ostateczny
zakres merytoryczny mapy, uzgadniat jej naktad, sposob dystrybucji i ceng, naj-
czesciej nie bedacg w relacji do rzeczywistego tacznego kosztu opracowania
i druku. Produkcje kartograficzng w okresie PRL w podobnym stopniu, jak in-
nych wydawcow, warunkowaty decyzje odnoszace si¢ do przydziatu papieru,
dostepnosci ustug drukarskich i sposobu dystrybucji.

Mapy do uzytku powszechnego wydawane w tym okresie — co wielokrotnie
podkreslatam w roznych artykutach — byty kompromisem pomiedzy wiedza
o terenie, wiedzg z zakresu redakcji kartograficznej, mozliwosciami technologicz-
nymi i ograniczeniami natozonymi po 1949 r. przez aparat cenzury w zakresie
tresci i kartometrycznosci poszczegolnych elementow. Wydawcom, zarowno
tym dziatajacym na rynku publikacji kartograficznych, jak i pozostalym, obca
byla presja osiggania coraz to wyzszych zyskoéw. Najwiekszy wydawca w seg-
mencie kartografii szkolnej i uzytkowej — Panstwowe Przedsigbiorstwo Wydaw-
nictw Kartograficznych — oraz mniejsi, wyspecjalizowani gtownie w wydawaniu
przewodnikdw turystycznych, a przez to w opracowywaniu map zatgcznikowych
i tekstowych, jak na przyktad ogdlnopolskie Wydawnictwo ,,Sport i Turystyka”,
Wydawnictwo PTTK ,,Kraj”, nie byli w stanie zaspokoi¢ potrzeb rynku. W sytu-
acji niedostatku publikacji kartograficznych, wynikajacej najczesciej z nieefek-
tywnej, sterowanej centralnie dystrybucji, odbiorca wyrazat zadowolenie juz
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z samego faktu ich posiadania, zwlaszcza atlaséw. Ze wzglgdu na monopolizacje
rynku nie miat on alternatywy wyboru ani w zakresie atlaséw, ani map samoist-
nych, opracowywanych w skalach topograficznych.

Stan ten pod wptywem przeobrazen ustrojowych, jakie zaczety zachodzié¢
w Polsce w koncu XX w., zaczat ulega¢ zmianom; z czasem zmiany te okazaty
si¢ wazne i trwate. W zwigzku z tym postawitam nastepujacg teze: zmiany ustro-
jowe w Polsce, jakie rozpoczgty si¢ w koncu lat osiemdziesiatych byly geneza na
tyle istotnych przeobrazen w dziedzinach majacych $cisty zwiazek z opracowy-
waniem 1 wydawaniem publikacji kartograficznych do uzytku powszechnego, ze
mozna je uzna¢ za kamien milowy w rozwoju polskiej kartografii ogdlnouzytkowe;j.

Zmiany ustrojowe wielokrotnie wptywaly na ostateczny ksztatt map nieurze-
dowych, wystarczy choéby przesledzi¢ wydarzenia nie tak odlegle — z przetomu
lat czterdziestych i pieédziesiatych. Owczesne zmiany w zasadach funkcjonowa-
nia panstwa polskiego gruntownie wpltyngly na postrzeganie map przez aparat
wladzy jako no$nika informacji geograficznej i srodka komunikacji spoleczne;j.
Spustoszenie, jakie wtedy nastgpito w obszarze polskich publikacji kartogra-
ficznych, sprawito, ze skutki — zwlaszcza spoteczne zwigzane z percepcja tresci
i funkcji map — byly odczuwalne jeszcze przez wiele lat po transformacji ustro-
jowej. Jednak zmiany, jakie dotknety publikacje kartograficzne pod wptywem
przeobrazen ustrojowych przetomu lat czterdziestych i pigcdziesigtych mialy
skutek jednowymiarowy, poniewaz dotyczyt on wylacznie obnizenia wartosci
merytorycznej map. Zmiany ustrojowe, jakie zaszty w koncu lat osiemdziesig-
tych mialy natomiast skutki wielowymiarowe, poniewaz zbiegly si¢ z rewolucja
technologiczng, jaka miata miejsce w kartografii $wiatowej oraz poczatkiem
przemian kulturowych, ktore wptynety rowniez na zmiany mentalnosci spote-
czenstwa polskiego.

2. Zmiany ustrojowe — stopniowe likwidowanie barier
w wydawaniu map

Zmiany ustrojowe, jakie zaszty w Polsce w drugiej polowie lat osiemdziesiagtych
XX w. przyczynily si¢ przede wszystkim do stopniowego likwidowania barier
w rozwoju produkcji map. Rozpad starego systemu i1 ksztaltowanie si¢ nowego,
zmierzajacego do zbudowania gospodarki wolnorynkowej umozliwito likwidacje
centralnego sterowania wydawnictwami i zapewnito rozwoj przedsiebiorczosci',
dajac nieograniczony dostep do papieru i ushug poligraficznych oraz nielimito-
wany import nowoczesnej technologii i — co w przypadku publikacji kartograficz-
nych mialo istotne znaczenie — coraz szerszy dostep do informacji geograficzne;.

W dziedzinie publikacji kartograficznych pierwsze istotne zmiany dotyczyty
organizacji pracy i wspotpracy z cenzurg jako instytucja. Rozpoczety si¢ one

'Dz. U. 1988, nr 41, poz. 324. Ustawa z dnia 23 grudnia 1988 1. o dziatalnosci gospodarcze;j.
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w roku 1981 od zniesienia koniecznosci zglaszania do cenzury wstepnej m.in.
map samoistnych podlegajacych kontroli Gléwnego Urzgdu Geodezji i Karto-
grafii. Zmiang t¢ wprowadzita nowa, zliberalizowana ustawa o kontroli publikacji
i widowisk®. Kolejng — wazniejsza — byta likwidacja Gtéwnego Urzedu Kontroli
Prasy, Publikacji i Widowisk®, ktora oznaczata formalnie zniesienie cenzury; od
tego momentu aparat wladzy przestat postugiwac si¢ jednym z najbardziej sku-
tecznych narzedzi, jakie skonstruowat w celu regulowania rynku wydawnictw,
w tym rowniez rynku kartograficznego.

W dziatalno$ci wydawniczej, jak pisza P. Kitrasiewicz i L. Golebiewski, istotny
byt rok 1988 r., gdyz od tego momentu zaczynaja powstawac prywatne oficyny.
Wedtug nich ,,boom wydawniczy” miat miejsce w drugiej potowie 1989 roku
i na poczatku roku 1990*. Prawdopodobnie do az tak widocznego zwickszenia
aktywnosci przyczynily si¢ rowniez zmiany w organizacji samego ruchu wy-
dawniczego poprzez likwidacj¢ urzedéw zajmujacych si¢ zarzadzaniem papie-
rem, drukarniami i dystrybucjg tudziez tatwo$¢ importowania kompleksowych
ustug poligraficznych i pozyskiwania licencji od wydawcow zagranicznych.

W czasie ,,boomu wydawniczego” powstaty rowniez podmioty gospodarcze,
ktorych celem byta produkcja map i ktorym — w zgodzie z kierunkiem przemian
— panstwo takze zapewnito swobode dziatania. Powstato wiele oficyn o bardzo zr6z-
nicowanym potencjale produkcyjnym, finansowym i merytorycznym. W opinii
J. Krupskigo i R. Janusiewicza sytuacja w segmencie wydawnictw kartograficz-
nych byta jednak nieco inna niz w pozostatych: ,,réwniez powstawato wiele firm,
ale ich rozwoj byt znacznie spokojniejszy, na co miata wpltyw — wedtug nich —
specyfika produkcji i sprzedazy map”’; autorzy ci ocenili, ze w tym okresie ,,nie
zanotowano spektakularnych upadkéw firm wydajacych mapy (...) ani tez
powstania wydawnictwa rownowazacego swa wielkoscig wielkos¢ PPWK” >,
Z danych Stowarzyszenia Kartografoéw Polskich wynika, Ze w tym okresie zare-
jestrowanych byto 150 firm, ktére deklarowaty si¢ jako wydawnictwa kartogra-
ficzne lub wydajace mapy®. Jednak sposrod tych podmiotéw Stowarzyszenie
wskazywato jedynie 23 jako wydawnictwa o wyraznym charakterze kartogra-
ficznym, pozostate zaliczyto do grupy agencji reklamowych i studiéw grafiki
komputerowej. Tak duza liczba zarejestrowanych podmiotéw zamierzajacych
wydawac¢ mapy wynikata glownie z checi maksymalnego wykorzystania swobody
gospodarczej i oceny rynku wydawnictw kartograficznych jako niezagospoda-
rowanego, co w konsekwencji doprowadzito do jego znacznego rozdrobnienia.

?Dz. U. 1981, nr 20, poz.99. Ustawa z dnia 31 lipca 1981 r. o kontroli publikacji i widowisk.

*Dz. U. 1990, nr 29, poz.173. Ustawa z dniall kwietnia 1990 r. o uchyleniu ustawy o kontroli publikacji i wi-
dowisk, zniesieniu organéw tej kontroli oraz o zmianie ustawy — Prawo prasowe.

4P, Kitrasiewicz, L. Golebiewski, Rynek ksigzki w Polsce 1944—1989, Warszawa, Biblioteka Analiz, 2005, s. 277.

*J. Krupski, R. Janusiewicz, Kartograficzny ruch i rynek wydawniczy w Polsce w latach 1989-2000, w: Karto-
grafia polska u progu XXI wieku, red. 1. Krauze-Tomczyk, J. Pastawski, ,,Materiaty Ogo6lnopolskich Konfe-
rencji Kartograficznych”, t. 22, Warszawa 2000, s. 213.

%Ibidem, s. 216.
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Podobng ewolucje przeszedt rynek dystrybucji ksigzek, w tym publikacji kar-
tograficznych. Jak zauwaza S. Kamosinski, znaczacy wptyw na powodzenie
reform systemu politycznego i gospodarczego wywarla powstata w Polsce at-
mosfera nieodwracalnosci: ,,Polacy uwierzyli w to, ze nie ma po 1989 r. powrotu
do socjalizmu i tym szybciej adaptowali si¢ do nowych warunkéw gospodarowania
i do nowej rzeczywistosci gospodarczej’” i dalej cytujac L. Balcerowicza i A. Rzonce
pisze, ze wlasnie ta atmosfera, mimo zjawiska homo sovieticus, sprawila, ze
,,skala i tempo adaptacji ludzi do nowych warunkéw bylo tak zdumiewajgce™®.
Produkcja map pochodzaca od tylu wydawcow, bez wzgledu na ich kwalifi-
kacje (oficyny, agencje reklamowe i studia graficzne) na poczatku lat dzie-
wiecdziesigtych XX w. wywolata zjawisko konkurencji na polskim rynku
kartograficznym. Jednak kiedy podaz przerosta popyt, wigkszo$¢ z zatozonych
wowczas firm wydawniczych — najczesciej z powodu zbyt matej skali dziatania
i niewystarczajacego kapitalu — nie przetrwala. Niemniej za sprawg ich produkc;ji,
nalezy podkresli¢, bardzo zroznicowanej pod wzgledem jakos$ci merytorycznej
i technicznej, dotychczasowy typowy rynek producenta map zaczat ewoluowac
w kierunku rynku uzytkownika. Poniewaz dziatalno$¢ kartograficzna nie byta
juz uzalezniona od planu centralnego, decyzji cenzora oraz kwalifikacji zawodo-
wych 1 tradycji, to podobnie jak inne dobra i ushugi zaczeta wyraznie ulegad
woli konsumentdéw. Wydawcy rozpoczeli systematyczne zabieganie o przychyl-
no$¢ odbiorcy, ktéry miat juz alternatywe i z szerokiej oferty swobodnie wybierat
odpowiednig dla siebie mapg. Pojawito si¢ wowczas przekonanie, ze jedyna
droga rozwoju wydawnictw kartograficznych jest opracowywanie takich map,
ktore klient zechce kupié, opakowanie ich w oktadke, ktora go przyciagnie i usta-
lenie ceny na poziomie przez niego akceptowalnym’. W tym czasie odczuwalny
byt konflikt pomigdzy wydawcami — tymi, gdzie glos decydujacy mieli kartogra-
fowie, ktorych mapy bez watpienia zaspokajaly ambicje profesjonalnych twor-
cOw a tymi pozostatymi, ktorych mapy pod wzgledem kartograficznym byty
oceniane nienajlepiej'’, ale chetniej wybierali je odbiorcy. Wéwczas trudno byto
jednoznacznie zinterpretowac to zjawisko, ale dzi$ — po serii badan rynku — mozna
wskaza¢, ze geneza sukcesu tych map byto intuicyjne prorynkowe dziatanie
w zakresie opracowania i dystrybucji wydawnictw zatozonych lub zarzadzanych

"S. Kamosinski, Losy wielkich przedsiebiorstw doby PRL w regionie kujawsko-pomorskim w okresie transfor-
macji systemowej i po jej zakonczeniu, w: Z dziejow przemystu po 1945 roku, red. E. Koséik, R. Kementowski,
Wroctaw: 2012, s. 264.

¥ L. Balcerowicz, A Rzonca, Systemy instytucjonalne a sily napedowe gospodarki, w: Zagadki wzrostu gospo-
darczego. Sily napedowe i kryzysy — analiza poréwnawcza, red. L. Balcerowicz, A. Rzonca, Warszawa 2010,
s. 56 (za S. Kamosinski, Losy wielkich przedsiebiorstw..., op. cit.)

°J. Sas-Uchrynowski, Copernicus — PPWK w nowej szacie, ,,Polski Przeglad Kartograficzny”, t. 33,2001, nr 3, s. 242.

1"B. Horodyski, Kartograficzny ruch wydawniczy w Polsce w latach 1990—1996. Zarys merytorycznej oceny
publikacji, w: Polska kartografia lat 90-tych. ,Materialy z Ogolnopolskich Konferencji Kartograficznych”, t. 18,

Warszawa 1996; J. Krupski, R. Janusiewicz, Kartograficzny ruch i rynek wydawniczy w Polsce w latach
1989-2000, w: Kartografia polska u progu XXI wieku, red. 1. Krauze-Tomczyk, J. Pastawski, ,,Materiaty
Ogolnopolskich Konferencji Kartograficznych”, t. 22, Warszawa 2000, s. 228.
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przez osoby nie bedace kartografami i przez to nieobcigzone zadng tradycja.

W tym okresie faktyczna wiedza wydawcoéw na temat rzeczywistych potrzeb
uzytkownikow map byta niewielka, gdyz opierata si¢ na intuicji i przypadko-
wych rozmowach z hurtownikami i ksiggarzami. Pierwsza w Polsce profesjonalna
analiza rynku kartograficznego wykonana zostala dopiero w drugiej potowie
2000 r. przez Centrum Badania Opinii Spotecznej (CBOS) na zlecenie PPWK.
Ztozyta si¢ na nig seria badan, wykorzystujaca metody ilosciowe, ktore scharak-
teryzowatly odbiorcg pod wzgledem cech spoteczno-demograficznych, i metody
jakosciowe, ktore pozwolity pozna¢ jego wrazenia dotyczace badanej mapy lub
atlasu. Obydwa rodzaje badan byly efektywnym narzedziem prowadzacym do
poznania profilu uzytkownika map i przeprowadzenia z nim dialogu, zwlaszcza
przy wykorzystaniu metody zogniskowanego wywiadu grupowego. Pozwolity
takze okresli¢ aktywnos$¢ odbiorcy w korzystaniu z map, scharakteryzowac jego
domowe zasoby kartograficzne oraz ustali¢ hierarchi¢ cech mapy waznych dla
odbiorcy'".

Najbardziej istotne dla dalszego rozwoju polskiej kartografii do uzytku po-
wszechnego byty wyniki dwoch badan, za sprawg ktorych dokonat si¢ znaczacy
przetom w podejsciu do tresci map i atlasow kierowanych do uzytku powszechnego
przez najwickszego wowczas producenta publikacji kartograficznych w Polsce.
Pierwsze badanie dotyczace wydawnictw kartograficznych pozwolito m.in.
opracowac spoleczno-demograficzny profil odbiorcy — uzytkownika publikacji
kartograficznych oraz pozna¢ jego aktywno$¢ w korzystaniu z map. Bylo to
badanie ilosciowe, przeprowadzone na reprezentatywnej probie gospodarstw
domowych o liczebnosci zrealizowanej N = 1652. Drugie badanie dotyczace
podstawowych cech wybranych publikacji kartograficznych umozliwito wery-
fikacj¢ teoretycznej wiedzy i wyobrazen autora mapy o potrzebach odbiorcy
z rzeczywistymi potrzebami tego odbiorcy i jego mozliwosciami percepcyjnymi
oraz umiej¢tnoscia czytania mapy. Bylo to badanie jakosciowe wykonane metoda
zogniskowanego wywiadu grupowego'?.

Wyniki badan wykorzystano do opracowania zatozen redakcyjno-technicz-
nych do nowych publikacji, ktore zaczgto wprowadzaé na rynek od 2000 roku.
Byly one pierwszymi w Polsce publikacjami opracowanymi zgodnie z wynikami
badan rynku w zakresie tresci jak i grafiki mapy. Wprowadzanie na rynek nowych
tytutdw opracowanych w bezposredniej wspotpracy z odbiorcg niosto ze soba
wiele niewiadomych, zwlaszcza na rynku niedojrzatym i obcigzonym spuscizng

' Cze$¢ wynikow zostata opisana przez J. Sas-Uchrynowskiego, op. cit.; B. Konopska, Potencjalna i rzeczywista
rola kartografii uzytkowej na przyktadzie map samochodowych i turystycznych, w: Spoteczna i edukacyjna
rola kartografii w Polsce, red. J. Ostrowski, J. Pastawski ,,Materiaty Ogolnopolskich Konferencji Kartogra-
ficznych”, t. 26, 2005, s. 55-63.

'2B. Konopska, Skutecznos¢ metody zogniskowanego wywiadu grupowego w jakosciowych badaniach rynku
kartograficznego. ,,Polski Przeglad Kartograficzny”, t. 44, 2012, nr 4, s. 315-323; taz, Preferencje uzytkow-
nikow dotyczgce tresci i formy graficznej planow miast w swietle badan metodq wywiadu poglebionego.
,.Polski Przeglad Kartograficzny”, t. 45, 2013, nr 2, s. 105-120.
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PRL. Z perspektywy czasu mozna ocenié, ze przeprowadzony eksperyment — jak
sie¢ wowczas wydawalo — udowodnit, ze publikacjami kartograficznymi zadza te
same prawa rynkowe co innymi produktami i ustugami oraz ze mapa dla odbiorcy
jest zrodlem informacji geograficznej akceptowalnym bez wzgledu na popraw-
no$¢ kartograficzng, ale tylko w przypadku, gdy zaspokaja jego potrzeby.

Powstanie w ciagu kilku lat 150 nowych firm kartograficznych z obszerna
oferta wydawniczg to nie tylko skutek przemian gospodarczych, ale rowniez zja-
wiska globalizacji, zwlaszcza w obszarze produkcji urzadzen informatycznych.
Kiedy Polska ewoluowata w kierunku gospodarki rynkowej i budowata nowa
demokracje, w kartografii §wiatowej dokonywata si¢ rewolucja w sposobie opra-
cowywania 1 reprodukowania map. Ze struktur organizacyjnych wydawnictw
kartograficznych znikaty kre§larnie, grawernie, pracownie fotograficzne; nowo-
czesna technologia sukcesywnie opanowywala rowniez rynek poligraficzny.
Wyraznie widoczny byl schylek technologii bazujacej na duzych zespotach
redakcyjnych z podziatem na czynno$ci merytoryczne i techniczne, rownie
licznych zespotach przygotowujacych czystorysy i materiaty reprodukcyjne. Te
zmiany technologiczne do Polski doszty dopiero w ostatniej dekadzie XX wieku.
Paradoksalnie prekursorami wprowadzenia nowoczesnej technologii do opraco-
wywania map byly nowo powstajace firmy, czgsto o niskim kapitale, a nie ow-
czesny monopolista, majacy w tym zakresie najwigksze mozliwosci. To wlasnie
one jako pierwsze caly proces produkcyjny organizowaty wylacznie na bazie
technologii informatyczne;j.

Dotychczasowa, tzw. tradycyjna technologia opracowywania i reprodukowa-
nia map stanowita dla potencjalnych nowych producentéow barier¢ wrecz nie do
pokonania; wymagata bowiem zainwestowania duzego kapitalu w sprzet i sto-
sowne urzadzenia reprodukcyjne, zaplecza lokalowego na ich zainstalowanie
oraz zatrudnienia wielu specjalistow z co najmniej kilku dziedzin. W przeci-
wienstwie do technologii tradycyjnej technologia informatyczna byla o wiele
mniej kapitatochtonna i z czasem coraz bardziej dostgpna. Ciggle doskonalenie
procesu automatyzacji ulatwialo sprawne opracowanie map przy niewielkich
naktadach finansowych w poréwnaniu z podobnymi pracami wykonywanymi
w starej technologii i przy zatrudnieniu osob czesto niebedacych specjalistami
w dziedzinie kartografii.

To wlasnie rozpowszechnienie technologii komputerowej w kartografii i poli-
grafii przetamato prawie 50-letni monopol PPWK, a pdzniejszy rozwdj zwlaszcza
programéw graficznych i pseudoprogramow do generowania map przetamat
monopol kartografow na ich ,,opracowanie”. Kiedy powstawaty nowoczesne
i sprawne organizacyjnie kilkuosobowe firmy kartograficzne, kierownictwo PPWK
miato pelng swiadomo$¢ konieczno$ci wprowadzenia zmian. Polityka firmy
zmierzala jednak do opdznienia tego procesu poprzez rozciggniety w czasie za-
kup kolejnych sktadnikéw linii technologicznej oraz niepetne wykorzystanie
mozliwosci programéw komputerowych. Bariera mentalng przed wprowadze-
niem zmian byta konieczno$¢ podjecia decyzji o likwidacji wielu miejsc pracy
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zwiazanych z technologig tradycyjng. Wynikata ona glownie z wigzi pracow-
niczych, utrwalanych przez kilkanascie lub kilkadziesiat lat; kiedy znikneta,
proces informatyzacji opracowywania map nastapil w ciggu kilku miesiecy.

Na przyktadzie doswiadczen PPWK wida¢, Ze technologia informatyczna data
znaczace skrocenie procesu produkcyjnego m.in. poprzez reorganizacje pracy
1 — co jest najistotniejsze — wysoka jako$¢ techniczng. Nowa organizacja prac
redakcyjnych przyniosta znaczace skrocenie czasu trwania procesu produkcyj-
nego (cykle powstawania najwigkszych tytutow skrocono do 6—8 miesiecy, pod-
czas gdy wczesniej trwaty one od jednego roku do kilku lat) i przyczynita si¢
do znacznego obnizenia kosztéw opracowania redakcyjnego'>. Inwestowanie
w szkolenia pracownikow redakcji podwyzszylo znacznie warto$¢ kapitatu ludz-
kiego PPWK.

Upowszechnienie zaawansowanych technologii informatycznych wprowa-
dzito réwniez inng filozofi¢ zbierania i przechowywania danych oraz opracowa-
nia i korzystania z map. Gromadzenie wszelkich danych nie tylko przestrzennych
w formie baz cyfrowych dato mozliwo$¢ szybkiego dostepu do nich podczas
opracowywania map w réznych liniach technologicznych i prezentowania ich
finalnego obrazu na réznych no$nikach (mapy papierowe i cyfrowe)'.

Nowa technologia, zwlaszcza mozliwos$¢ prezentowania danych na ekranach
urzadzen elektronicznych, data mozliwo$¢ przedstawiania danych na mapach
w formie osobnych warstw. Pozwolito to odbiorcy na wybieranie tylko warstw
z potrzebnymi mu informacjami, w liczbie dla niego czytelnej. Ten sposéb ko-
rzystania z map, mozliwy tylko przy zastosowaniu nowoczesnych technologii,
W tym internetowej i stosowanej w nawigacji samochodowej, nie wymaga od
potencjalnego odbiorcy juz tak duzego wysitku intelektualnego, jak podczas anali-
zy tresci na tradycyjnej mapie papierowej. Odbiorca moze rowniez sam zdecy-
dowa¢ o rodzaju wizualizacji danych, wybierajac wariant zgodny z wlasnymi
preferencjami lub dostosowany do o$wietlenia zewnetrznego. Nowoczesna tech-
nologia daje mu dodatkowo mozliwo$¢ umieszczania na mapie nowych informacji,
ktére moga staé¢ si¢ dostepne réwniez dla innych odbiorcow'>. W ten sposéb
uzytkownik tworzy w pelni spersonalizowang ostateczna wersje mapy.

Technologia stosowana do map multimedialnych, internetowych czy systemow
nawigacyjnych daje odbiorcy mozliwo$¢ zaprojektowania wlasnej wersji, ktéra
odpowiada jego potrzebom i poziomowi percepcji. Jest ona jednak ograniczona
wytacznie do mozliwosci zaprojektowanych przez autoréw tych map. Jak wyja-
$nia D. Gotlib, autorzy czesto tworzg tzw. przekaz kontekstowy; kontekst moze

3 B. Konopska, Przeszlosé i dziehi dzisiejszy Polskiego Przedsiebiorstwa Wydawnictw Kartograficznych im.
E. Romera S.A., ,,Polski Przeglad Kartograficzny”, t. 33, 2001, nr 3, s. 187-201.

'“B. Konopska, D. Gotlib, Proces generowania map analogowych z baz danych — koniecznos¢ czy ambicje
wydawcy, w: Bazy danych w kartografii, ,,Gtéwne problemy wspotczesnej kartografii”, red. W. Zyszkowska,
W. Spallek, Wroctaw: Uniwersytet Wroctawski 2009, s. 29-36.

' D. Gotlib, Nowe oblicza kartografii — Internet a kartografia, ,,Polski Przeglad Kartograficzny”, t. 40, 2008,
nr 3,s. 237.
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dotyczy¢ wielu wymiardéw i celow uzycia: kontekst spoteczny, kulturowy, loka-
lizacyjny, historyczny'. W praktyce oznacza to wizualizowanie na ekranie mo-
bilnym tylko obiektow, wywotanych przez wybranie przez uzytkownika rodzaju
podrdzy: turystyczna, biznesowa, zakupy itd.

3. Zakonczenie

Postawiona we wstgpie teza, ze zmiany ustrojowe, jakie dokonaty si¢ w Polsce
konca XX w. sg kamieniem milowym w rozwoju naszej kartografii do uzytku
powszechnego zostata dowiedziona poprzez analizg zdarzen, ktore nie mialyby
mozliwosci dokona¢ si¢ z uwagi na polityke poprzedniego ustroju i preferowanie
jednolitej mysli technologicznej w krajach Rady Wzajemnej Pomocy Gospodar-
czej, ktorej Polska byta cztonkiem.

Przemiany ustrojowe wyzwolity mapy spod ograniczen cenzury i daty ich
autorom prawie nieograniczone mozliwosci w ich opracowywaniu. Zmiany
ustrojowe zapewnily rowniez swobode w podejmowaniu dziatalno$ci gospodar-
czej i przyczynity si¢ do swobodnego obrotu nowymi technologiami. Te fakty
wywotaty zmiany w technologii opracowywania map i ich uzytkowania, ktore
przetozyly si¢ na zmiany postrzegania danych geograficznych: poczynajac od
nowej filozofii ich gromadzenia i przechowywania (z tradycyjnych fiszek, doku-
mentoéw kartograficznych i pisanych, pojedynczych informacji zbieranych przez
informatorow w terenie i korespondencyjnie do réznego rodzaju baz danych,
zbieranych gléwnie metodami fotogrametrycznymi), poprzez nowe sposoby
udostepniania (obok tradycyjnego papieru pojawily si¢ najpierw ptyty CDiDVD,
ktore byly zapowiedzia rewolucji wywotanej przez Internet i przenosne urzadze-
nia, w tym telefony komorkowe) po przejscie z biernego korzystania z nich na
interaktywne. Zainicjowany zostat permanentny dialog mi¢dzy kartografami
a uzytkownikami, ktérzy przeobrazili si¢ z uzytkownika pasywnego okresu PRL,
jak wspomniano we wprowadzeniu, zadowolonego z samego faktu posiadania
publikacji kartograficznej (zwlaszcza atlasu samochodowego) w uzytkownika
aktywnego, personalizujacego dane przygotowane przez kartografa lub wspoélnie
z nim przygotowujacego te dane dla siebie 1 innych odbiorcow. Cyfrowy format
mapy sprawit, ze praktycznie stata si¢ ona nowg platformg udostepniania lub
inaczej — nowg forma dystrybucji wszelkich informacji majacych odniesienie
przestrzenne.

Zmiany, jakie nastgpity w kartografii, daty mozliwos$¢ zaspokojenia potrzeb
odbiorcow z pierwszej dekady XXI wieku. Przemiany kulturowe, jakie nastapity
w Polsce, wptynety bowiem na mentalnos$¢ odbiorcéw map i ich potrzebe pozna-
wania $wiata. Wywolato je co najmniej kilka czynnikow, migdzy innymi swoboda

'*D. Gotlib, Metodyka prezentacji kartograficznych w mobilnych systemach lokalizacyjnych i nawigacyjnych,
,Prace naukowe Politechniki Warszawskiej, Geodezja”, z. 48, Warszawa 2011, s. 67.
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podrozowania, wzrost zamoznosci spoteczenstwa, rozwoj mediow i technologii
informatycznych w roznych aspektach zycia. Mapa, ktéra do tej pory byta jedynie
zrddtem danych geograficznych méwiacych o tym, jak dotrze¢ do celu, w kon-
tek$cie tych przemian stata si¢ niewystarczajaca. Pojawito si¢ zapotrzebowanie
na dodatkowe i w odpowiedni sposob zaprezentowane informacje, ktére moglyby
zaspokoi¢ zmieniajace si¢ potrzeby indywidualnego turysty, oczekujacego go-
towego produktu, pozwalajacego mu na pelng mobilnos¢ stajaca si¢ powoli
najistotniejsza wartoéciag'’.

Stowa kluczowe: kartografia XX wieku, kartografia uzytkowa, Polska Rzecz-
pospolita Ludowa, transformacja ustrojowa

Systemic transition in Poland towards the end of the 20th century
as a milestone in Polish common-use cartography

Summary

The systemic transition which occurred in Poland towards the end of the 20th century
significantly influenced the evolution of the Polish common-use cartography. The transi-
tion ‘liberated’ maps from the constraints imposed by censorship and gave their authors
nearly unlimited opportunities in developing maps. Another benefit of the transition was
that it brought freedom of entrepreneurship and propelled the circulation of new tech-
nologies. Those facts led to a revolution in the development and use of maps. They also
translated into new ways of perceiving geographical data: from a new philosophy of map
accumulation and storage, through to new access channels. Apart from traditional paper
maps, the new era saw the arrival of maps on CDs and DVDs, as a harbinger of the revolu-
tion brought about by the Internet and mobile devices, including mobile phones, accom-
panied by a transition from passive to interactive map use. A ongoing dialogue between
cartographers and users was initiated, and the latter transformed from passive users in the
communists times, happy about the sheer fact of having a cartographic publication, into
active users, personalising data prepared by a cartographer, or jointly preparing those
data for themselves and for other end users. The digital format turned maps into a new
access platform or, in other words, a new way of distributing spatial information.

Without the systemic transition, the aforementioned events and processes would not
have been possible given the special nature of the previous political system where uni-
form technological thinking was preferred within the member states of Comecon, Poland
being one of them.

Key words: 20th century cartography, applied cartography, Polish People’s Republic,
systemic transition

'"B. Konopska, Nowa koncepcja organizacji podrézy na przykladzie map samochodowych, w: Nowa ekonomia
turystyki kulturowej, red. M.K. Leniartek, K. Widawski, Wroctaw 2012, s. 247.



